«  Preporuka poznate osobe: siavna osoba (npr. glumacilisportaS) #
5 govori kako je proizvod odli¢an ili da ga i sam Koristi.

. Primjer:
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» Glas struénjaka: npr. lijecnika ili znanstvenika (ponekad ih
zamijenjuju glumci) koji govore o djelotvornosti proizvoda (zubne
paste ili lijeka protiv bolova).
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e Znanstveni dokazi: predstavijaju se podaci iz istraZivanja kdji
dokazuiju kvalitetu proizvoda.

| Primjer:
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e Usporedbe: medusobno se usporeduju slicni proizvodi. Takve
reklame nastoje pokazati da je neki proizvod snaZniji, sigurniji,
laksi, jeftiniji itd. od drugih sli¢nih proizvoda.

3 Primjer:
{

e Demonstracije pokazuju kako dobro proizvod djeluje. Za neke
je demonstracije utvrdeno da ih oglasivagi namjestaju kako bi
proizvod izgledao puno bolji no Sto stvarno jest.

Primjer: !

Privlaénost: u reklami se pojavljuju vrlo privlacni modeli. Upucuju
na to da upotreba proizvoda €ini osobu koja ga koristi priviatnom.

Primjer:

Zabava/OpuStanje pristup: namjera je prodati proizvod
uvjeravajuci da ¢e uz njega Zivot biti zabavniji ili opusteniji.

Primjer:

Pristup popularnosti: namjera je uvjeriti te da kupi$ odredeni
proizvod jer ¢e te njegovo koriStenje uciniti popularnim u drustvu.

Primjer:

Pristup «Jedinstvena prilika»: poku$ava stvoriti osjecaj hitno¢e

i uzbudenja te nagovjestava da se radi o predobroj prilici da bismo
je propustili.

| Primjer: » ' |
|
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