
. Freponlka pcznatre os$b€: siayna osoba {npr. glumacili sporiaS} #ry

" govori kako je proizvod odlidan ili da ga i sam koristi.

Primjer:

GIas strutniaka: npr. lije6nika ili znanstuenika (ponekad ih

zamjenjuju glumci) koji govore o djelotvornosti proizvoda (zubne

paste ili lijeka protiv bolova).

Primjer:

Znanstveni dokazi predstavljaju se podaci iz istraZivanja koii

dpkazuju loralitetu proizvoda.
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Primjer:

Usporedbe: mectusobno se usporetluju sliEni proizvodi. Takve

reklame nastoje pokazati da je neki proizvod snaZniji, sigumiji,

lakSi, Jeftiniji itd. od drugih slif,nih proianoda.

Primjer:

Dernonstraeiie pokazuju kako dobro proizvod djeluje- Za neke

je demonstrac'rje utvrdeno da ih ogla5iva6i namje5taju kako bi

proizvod izgledao puno bolji no Sto stvarno jest-

Primjer:

PrivlaEnost: u reklami $e poja.vljuju vrlo privladni modeli. Upu6uju
na to da upotreba proizvoda 6iniosobu koja ga koristi privla6nom.

Primjer:

ZabavalOpuStanje pristup: namjera je prodati proizvod

uvjeravajudi da 0e uz njega Zivot bitizabavniji ili opu5teniji.

Primjer:

Pristup popularnosti: namjera je uvjeriti te da kupi5 odredeni
proizvod jer 6e te njegovo kori5tenje udiniti popularnim u druStuu.

Primjer:

Pristup <rJedinstuena prilika> : poku5ava stvoriti osjecaj hitno6e
i uzbudenja te nagovje5tava da se radio predobroj prilicida bismo
je propustili. 
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. Prepsruka pcznate osoh€: siayna osoba {npr. glumac iii sporta5} F
govori kako je proizvod odliCan ili da ga i sam koristi.

Primier: , ! 1' "-'2-' - 
J*-'^ i.oult''rT9 * Cu\agdgii,(.v ,':):'.,{Yinq'

GIas struilniaka: npr. lijednika ili znanstvenika (ponekad ih

zamjenjuju glumci) koji govore o djelotuornosti proianoda (zubne
paste ililijeka protiv bolova).
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Primjer:
Cr"t" b

Znanstveni dokazi:. predstavljaju se podaq tz istaZivanja koji

dgkazuju hvalitetu proianoda.

Primjer:
l"Iox f'lu

Usporedbe: medusobno se usporeduju slidni proianodi. Takve

reklame nastoje pokazati da je neki proianod snaZniji, sigumiji,
lakSi, jefiiniji itd. od drugih sliCnih proianoda.

Primjer:
ArieL

Demonstracije pokazuju kako dobro proianod dieluje. Za neke
je demonstracije uturdeno da ih ogla5iva6i namje5taju kako bi

proizvod izgledao puno boljino Sto stvarno jest.

Primjer: lo\- sa- kotur - -I"t*
I r'r rir'

a Privla6nost: u reklami Se pojayljuju vrlo privladni modeli. Upucuju
na to da upotreba proizvoda 6ini osobu koja ga koristi privla6nom.

Primjer:

. Zabava/Opu5tanje pristup: namjera je prodati proizvod
: uVjetavaju6i da ee uz njega Zivot biti zabavniji ili opu5teniji.

Primjer: e , Fan Piro

Pristup popularnosti: namjera je uvjeriti te da kupis odrecleni
proizvod jer 6e te njegovo koriStenje ueiniti popularnim u dru5tuu.

Primjer:

Pristup <<Jedi nstvena pri li ka>r : pokuSava stvoriti osjecaj hitnoCe
i uzbuttenja te nagovje5tava da se radi o predobroj prilici da bismo
je propustili.
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. Pr€pot-uka F*znateosobe: sianna osoba {npr- glumacilisporia5) f
- govori kako je proizvod odlidan iti da ga i sam koristi.

Primjer:

ir ^?iv,l
Glas struilnlaka: npr. lijednika ili znanstvenika (ponekad ih

zamjenjuju glumci) koji govore o djelotvornosti proia/oda (zubne

paste ili lijeka protiv bolova).

Primjer:

Znansfueni dokazi: predstavljaju se podaci h istralivanja koji

dpkazuju hvalitetu proia/oda.
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Primjer:

Usporedbe: medusobno se usporecluju slieni proizvodi- Takve

reklame nastoje pokazati da je neki proizvod snaZniii, sigumiji,

lat<Si, jeftiniji itd. od drugih slienih proianoda-

Primjer:

Demonstraeiie pokazuju kako dobro proianod dieluie- Za neke

je demonstracije utvrdeno da ih oglasivaci namjestaju kako bi

proianod izgledao puno boljino Sto stvarno jest.
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a Privladnost: u reklamise pojayljuju vrlo privladni modeli. Upu6uju
na to da upotreba proianoda 6ini osobu koja ga koristi privla6nom.

Primjer:

Zabaval0pu5tanje pristup: namjera je prodati proizvod

uvjeravajueida ee uz njega Zivot biti zabavniji ili opu5teniji.

Primjer:

,VJ Ko rlur, f
Pristup popularnosti: namjera je uvjeriti te da kupi5 odrecleni
proizvod jer 6e te njegovo koriStenje udiniti popularnim u druStuu.

Primjer:

Pristup <<Jedinstvena prilika>: pokuSava stvortti osjecaj hitno6e
i uzbudenja te nagovje5tava da se radi o predobroj prilicida bismo
je propustili.
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